
REGIONE AUTONOMA  DELLA SARDEGNA

 “INTEGRAZIONI AL PIANO DI MARKETING TURISTICO 2008-2009”

Il  Piano di  Marketing Turistico 2008-2009 approvato dalla Giunta regionale con deliberazione n. 3/8 del 

16.1.2008,  in  considerazione  dell’attuale  situazione  socio-economica,  sulla  base  delle  richieste 

rappresentate dagli operatori del settore turistico sardo ed in particolare dai relativi organismi di categoria, 

nonché delle richieste di interventi promozionali provenienti da nuovi mercati, è integrato con le seguenti 

azioni promozionali tese a:

− indirizzare gli interventi anche verso nuovi mercati ritenuti di elevato interesse per il prodotto turistico 

isolano (quali Cina, Canada, Ucraina, Polonia, Bielorussia, Olanda.);

− supportare la crescita delle strutture ricettive che hanno ottenuto la certificazione Ecolabel;

− sostenere manifestazioni sportive che apportino benefici allo sviluppo turistico come Med Cup ed altri 

importanti eventi internazionali legati alla vela e ad altri sport;

− attrarre,  organizzare  o  sostenere  eventi  di  carattere  turistico  –  culturale,  anche  di  carattere 

internazionale (Festival dell'architettura);

− stimolare  e  sostenere  l’organizzazione  di  eventi  volti  alla  valorizzazione,  in  chiave  turistica, 

dell’enogastronomia sarda e dei prodotti tipici locali;

− attivare ulteriori attività di co-marketing nei mercati opportunità o sperimentali;

− implementare ulteriormente il portale SardegnaTurismo;

− implementare l’integrazione con il sistema dell’Osservatorio del turismo;

− sostenere i numerosi eventi sul territorio che possano mettere in luce i diversi aspetti della Sardegna e le 

sue caratteristiche ambientali e storico-culturali (rivolti principalmente ai turisti che si trovano nell’Isola);

− organizzare eventi promozionali in Italia e all’Estero;

− svolgere azioni di pubbliche relazioni differenziate per prodotti, segmenti di mercato, aree con particolare 

attenzione ai mercati più sensibili a tale tipologia di comunicazione (Gran Bretagna, Francia, Germania, 

Stati Uniti d’America);

− avviare  iniziative  di  supporto,  assistenza  e  ospitalità  rivolte  ad  operatori  turistici,  opinion  leaders, 

giornalisti, troupes televisive, fotografi e comunque ad esperti del settore turismo;

− stimolare  e sostenere l'organizzazione  di  mostre  itineranti  o  fotografiche che mettano in  luce figure 

storiche,  luoghi,  artisti,  periodi,  tradizioni  artigianali,  inserendoli  in  un  rapporto  con  altre  culture  e 

tradizioni o con la contemporaneità;
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− stimolare l'organizzazione di  attività  turistiche a supporto di  importanti  manifestazioni  quali  l'Emporio 

Mediterraneo e la Biennale dell'Artigianato, organizzate dalla Regione.

Eventi, manifestazioni fieristiche, workshop e road show

Nel precisare che la presenza alle più importanti manifestazioni fieristiche potrà essere affiancata laddove 

possibile da un’adeguata attività di comunicazione, attraverso i principali media e strumenti multimediali, si 

elencano di seguito gli eventi, manifestazioni fieristiche, workshop e road show a cui la Regione Sardegna 

potrà partecipare nel 2009.

Eventi, esposizioni generali/grande pubblico 

Iniziativa Luogo Data 

Vacantiebeurs Utrecht 13-18 gennaio

FERIENMESSE Vienna 15-18 gennaio

Holiday World Experience Dublino 23-25 gennaio 

CMT Stoccarda 17-25 gennaio 

FITUR Madrid 28 gennaio – 01 febbraio 

Holiday World Praga 5-8 febbraio 

Salon de Vacances Bruxelles 5-9 febbraio 

BIT Milano 19-22 febbraio 

F.RE.E Monaco 26 febbraio - 02 marzo 

TRAFFORD CENTRE Manchester 6-8 marzo

ITB Berlino 11-15 marzo 

MITT Mosca 18-21 marzo 

MAP Parigi 19-22 marzo 

TUR Goteborg 19-22 marzo 

ATM Dubai 5-8 maggio

SITC Barcellona 7-10 maggio 

WTM Londra 09-12 novembre 
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Tematiche 

Iniziativa Luogo Tema Data 

Salone del lusso Mosca Lusso 16 marzo

Salone Nautico Genova Nautica 3-11 Ottobre

ILTM Cannes Lusso 1 dicembre

Generali/solo operatori, workshop e road show

Iniziativa Luogo Data 

Roadshow  Germania Febbraio/marzo

Workshop Ras Mosca 16 marzo

Workshop RAS Siviglia

TTI Sardegna Cagliari Maggio

TTI Rimini Rimini 16-17 Ottobre

MICE 

Iniziativa Luogo Data 

IMEX Francoforte 26-28 maggio 

BTC Roma 5-6 novembre

EIBTM Barcellona 1-3 dicembre

Alle suddette manifestazioni, si potranno aggiungere quelle ulteriormente richieste dagli operatori del settore 

turistico, associazioni di categoria o dalle Province.

Inoltre, la presenza della Regione alle manifestazioni fieristiche potrà essere garantita, oltre che mediante la 

partecipazione diretta della medesima Regione, anche mediante l’instaurarsi di forme di collaborazione con 

le  varie  delegazioni  E.N.I.T.,  con  le  Province  sarde,  con  adeguati  partners  (T.O.,  P.R.,  associazioni  di 

categoria – sia esteri che sardi). 

In considerazione degli  importanti  risultati  ottenuti  dai  workshop organizzati  dalla Regione soprattutto in 

concomitanza con la partecipazione alle varie fiere, ed alla luce di quanto richiesto dagli operatori sardi, si 

potrà  far  precedere  le  più  importanti  manifestazioni  fieristiche  a  cui  parteciperà  la  medesima  Regione 

dall’organizzazione di apposito workshop, magari in collaborazione con i vari uffici ENIT, soprattutto in quei 
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mercati in cui la presenza della Sardegna dovrà essere rafforzata, fermo restando che lo strumento del 

workshop, laddove ritenuto opportuno, potrà essere utilizzato anche a prescindere dalla concomitanza con 

fiere ed eventi.

Parimenti, in considerazione del successo ottenuto con i Road Show sinora effettuati in Germania, si potrà 

replicare quanto finora posto in essere utilizzando tale strumento di promozione anche in altri mercati (quali 

ad esempio il mercato svizzero, austriaco, americano e canadese), da organizzare con soggetti qualificati 

(T.O., P.R., ENIT, società di consulenza) e svolgendo successivamente apposite azioni di richiamo.

Previsioni di spesa

Comunicazione e promozione editoriale € 1.700.000
Fiere, Workshop e roadshow €  2.500.000
Azioni di comarketing €   1.000.000
Webmarketing €   500.000
Progetti territoriali €  1.500.000
Formazione e TTI Sardegna €    800.000
Eventi €  2.000.000

TOTALE € 10.000.000


